ORDENANCES FISCALS 2016

AJUNTAMENT DE LES FRANQUESES DEL VALLES

ORDENANCA FISCAL NUM. 29

TAXA PER CONCESSIO DE LLICENCIES, LA COMPROVACIO DE LES
ACTIVITATS COMUNICADES | EL CONTROL DE LA PUBLICITA T DINAMICA

Article 1. Fonament i naturalesa

En Us de les facultats concedides per l'article d®@ Llei 7/1985, de 2 d'abril, Reguladora
de les bases del régim local, per l'article 5 dél& sobre lliure accés de les activitats de
serveis i el seu exercici i per l'article 5.1 déle del Parlament de Catalunya 9/2000, de 7 de
juliol, de Regulacié de la publicitat dinamica, fempara del previst als articles 57 i 20.4 del
text refés de la Llei reguladora de les Hisendesaloaprovat pel Reial Decret Legislatiu
2/2004, de 5 de mar¢ (TRHL), de conformitat ambge¢ disposen els articles 15 a 19
d’aquest text legal, 'Ajuntament estableix la tgpexr la prestacio dels serveis d’atorgament
de les autoritzacions relatives a I'exercici dedesvitats de publicitat dinamica dins el terme
municipal, la comprovacio de la comunicacié préanasubstitucio de la llicéncia aixi com pel
control de 'esmentada publicitat.

Article 2. Fet imposable

1. Constitueix el fet imposable de la taxa l'addvi municipal, tant técnica com
administrativa, necessaria per a:

a) Concedir o denegar les autoritzacions relativisxercici de la publicitat dinamica que ha
de desenvolupar-se dins el terme municipal.

b) Comprovar si I'activitat comunicada que es prgte realitzar s’ajusta a la normativa
reguladora de la publicitat dinamica i les ordeanounicipals.

c) Exercir el control de les activitats de pub#titinamica desenvolupades en el Municipi,
segons el que estableix 'Ordenanca Municipal ddigitat.

2. La publicitat dinamica a qué es refereix I'apaenterior, pot exercir-se en les modalitats
seguents:

a) Publicitat manual: Es la qué difon els missatgegancant el repartiment a ma o la

col-locacié de material impres mitjancant el cotgatirecte entre el personal autoritzat per
repartir la publicitat i els seus receptors, amtac&r gratuit i utilitzant zones de domini

public, vies i espais lliures publics i zones pd&s de concurréncia o Us public.

b) Repartiment domiciliari de publicitat: Es la tdisucio de qualsevol tipus de suport

material de publicitat portat a terme mitjancantrega directa als propietaris o usuaris de
vivendes, oficines i despatxos, o mitjancant laothticcid del material publicitari en les

buasties individuals o en les porteries dels imm&ble
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c) Publicitat mitjancant Us de vehicles: Es la adat a terme mitjancant Us d’elements de
promocié o publicitat situats en vehicles, estaaism en circulacio i la difusié dels missatges
publicitaris pels mitjans audiovisuals que s’indtalen els mateixos.

d) Publicitat oral: Es la que transmet els missatig viva veu, en el seu cas amb I'ajuda de
megafonia o altres mitjans auditius auxiliars, amgant el contacte directe entre el personal
autoritzat i els possibles usuaris, i amb la atltié de les zones de domini public, les vies i
espais lliures publics i zones privades de conograeo Us public.

e) Publicitat telematica: Es I'enviament de missatgublicitaris mitjancant comunicacio
telefonica, per fax, mitjancant correu electrongualsevol altre mitja informatic.

3. A efectes d’aquesta Ordenanca no es considepatdititat els rotuls o elements que facin
referéncia a la identificacié de la persona o esgptéular de I'activitat i es trobin situats en
establiments comercials o vehicles pertanyenttea gersones.

Article 3. Subjectes passius

1. Son subjectes passius contribuents les pergisigses i juridiques i les entitats a que es
refereix l'article 35.4 de la Llei General Tributar titulars de l'activitat de publicitat
dinamica.

2. Els subjectes passius que resideixin a l'estiangstaran obligats a designar un
representant amb domicili en territori espanyalcomunicar la designacié a I'’Ajuntament.

Article 4. Responsables i successors

1. S6n responsables tributaris les persones fisigpeidiques determinades com a tals a la
Llei General Tributaria i a 'Ordenanca General.

2. La derivacio de responsabilitat requerira queyip audiéncia de l'interessat, es dicti acte
administratiu, en els termes previstos a la Llen&al Tributaria.

3. Les obligacions tributaries pendents s’exigieas successors de les persones fisiques,
juridiques i entitats sense personalitat, en efade previstos a la Llei General Tributaria i a
I'Ordenanca General.

Article 5. Beneficis fiscals

No es concedira cap exempcid ni bonificacié endtexo de la taxa.

Article 6. Quota tributaria

La quantia de la taxa sera la resultant d'aplességuents tarifes:

2016
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I.1 De publicitat manual

Sobre el volum d'impresos que es preveu reparalisaran les
tarifes seguents:

I.1.a) Quan es tracti d’'un repartiment singular

.FINS @ 10.000 IMPreS0S ....ccceeeeieeeeeie e

.Entre 10.001 i 50.0000 iMPreS0S .........cveeemeemeeeeeeeereeeeeeen.

.Entre 50.001 i 100.000 iMPreS0S ........cvveememmmeeeeeeeeneeeeeenn.
.Més de 100.000 IMPreSOS .......cuvvreerrreeammmmreneeereeeeeaaannes

I.1.b) Quan es tracti de repartiments diversos, oueressen

continuada per constituir 'objecte de I'activithl subjecte passiu

.FiNs @ 10.000 iIMPreS0S ....ccceeeieeeiiie e ieeeeeee e
.Entre 10.001 i 50.0000 iMPreS0S ........cuvvemeeemeeeeeeeeeeeeeeenn.
.Entre 50.001 i 100.000 iMPresS0oS .......ccveveeeeereeeevreeeeenennn
.Més de 100.000 IMPreSOS ......ccuvvrerrrreaammmmreneeereeeeeaaannes

I.2 Repartiment domiciliari de publicitat
Sobre el volum d'impresos que es preveu reparaplisaran les
tarifes seguents:

I.2.a) Quan es tracti d’'un repartiment singular

.FINS @ 10.000 IMPreS0S ...cccoeeeeeei i
.Entre 10.001 i 50.0000 iMPresos .......cceeveeeeereeeevreeeeeeennn.
.Entre 50.001 i 100.000 iMPresSos ........ccveveeeeeeeeeeereeeeeeennn.
.Més de 100.000 IMPreSOS ......ccuvvrverrrraammmmrnreereeeeeaaanens

I.2.b) Quan es tracti de repartiments diversos, mteressen
diferents persones i productes, els quals es prefemtuar de form
continuada per constituir I'objecte de I'activitl subjecte passiu

.FINS @ 10.000 IMPreS0S ....ccceeeieeieeee e
.Entre 10.001 i 50.0000 iMPresos .......ccceveeeeeeeeeeveeeeeeeennn.
.Entre 50.001 i 100.000 iMPreS0S ........cvveeemeemeeeeeeeeeeeeeenen.
.Més de 100.000 IMPreSOS .......cuuvvrererreammmmrenreereeeeeaaanens

.3 Publicitat mitjancant I'is de vehicles

1.3.a) Quan es tracta d’'una exhibicié singulargata M , o fraccié
d’anunci i periode de 15 minuts 0 fraccCil ...cccceeveveeeeeennnnes

I.3.b) Quan es preveu utilitzar aquest mitja delipitét de forma
continuada, per cada trimestre o fraccio:

diferents persones i productes, els quals es prefestuar de formp

j )

D

.En taxis, per cada llicéncia ...........co.eeeeeeevevrvvnriinrieneeeneee,

214,99
316,02

526,70
1.030,84

214,99
394,49
658,90
1.289,89

214,99
286,99
549,27
1.169,49

214,99
412,76
687,93
1.354,371

91,36 §

53,75

gy @ d ay gy @ b

a @ D
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.En autobusos, per cadd mfraccié de superficie exterior ..

.En vehicles de transport public, per cadaorfraccio

de superficie interior ocupada ...........oocccceeeevviiiiiiiienennn,
.En vehicles propis de la persona beneficiariaade |

publicitat, per cada anunci que excedeixi de la
finalitat merament identificatoria ............ccoeoeevvveeveeeennns

.En vehicles aliens diferents dels enumerats adapg

anteriors, per cada anuncCi .............ocoeeeeeeeeeeeeeeereneee e,

.4 Publicitat oral

I.4.a) Quan es tracta d’actes singulars

.De viva veu o0 amb ajuda de megafonia per cada
periode de 15 minuts o fracCio ...........occoeeee oo,
.Amb ajuda de mitjans audovisuals per cada periode

de 15 mMiNutS 0 fraCCiO .......ccovvviiiiiiiiiiieee e

I.4.b) Quan es preveu realitzar anualment diveastes publicitarig
per constituir I'objecte de I'activitat del subjeqiassiu
.De viva veu o0 amb ajuda de megafonia per cada act
previst de 15 minuts 0 fracCid ...........ccccceeeeeeiiiiiiiiinnenn.
.Amb ajuda de mitjans audiovisuals per cada acte
previst de 15 minuts 0 fracCil ........cccccvvveeeeieiiiiennn.

1.5 Publicitat telematica
I.5.a) Mitjancant comunicacio telefonica en basené@mero de
trucades previstes, quan es tracti d'una campanyalicgaria
singular

FINS @ 1.000 .iiiiieiiie e e
DE 1.001 @ 5000 ..coeiieeieee e e r e aaen
MES dE 5.000 ..o

[.5.b) Quan sigui la comunicacio telefonica el enitpabitual d¢
campanyes continuades per constituir I'objecte 'detivitat del
subjecte passiu, segons el nombre de trucades@g@nualment:

FINS @ 1.000 ..o
.DE 1.001 @ 5000 ...oievieniieiiiie i e e
MES dE 5.000 ...oevniieiieiee e eeemmeer e

1.5.c) Mitjancant fax, correu electronic o altretjeniinformatic.
Segons el nombre de missatges previstos anualment:

FINS @ 1.000 .iiiiieiiiee e e e

\174

32,24 €

21,50

10,75

21,50

1,82

3,44

2,15

4,19

€

€

21498 €

417,04

1.030,82 €

260,12 €

520,25
1.289,8

390,1

B €
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D€ 1.001 @ 5000 ...coevreireiriiiiieiereees o e 781,4% €
MES de 5.000 ......oviiiiiiiiiice et 1.933,79 €

EPIGRAF Il - CONTROL DE LA PUBLICITAT

[I.1 Quan es tracti de les activitats publicitareesjue es refereixen
els apartats 1.1.a), 1.2.a), 1.3.a), 1.3.b), 4.44.b), 1.5.a) pe
I'exercici de I'activitat municipal de control no’asredita taxa
diferent de la satisfeta per agtio de les tarifes previstes a I'Epid
l.

-

I1.2 Per I'exercici de control sobre la resta digtats de publicitat
dinamica, per cada any natural segiient al de csidogs la llicencid,
o al de la realitzacio de la comunicaci6 préviazigditara la taxa gn
base a les seguents tarifes:

Activitat assenyalades als epigrafs 1.1.b) i I.2sbgons el volum

d’'impresos que es preveu distribuir anualment,

S FINS 50,000 ... 214,98 €
. Entre 50.001 i 100.000 ........ccceiiirmiimmmmmieiee e 343,91 €
. MES de 100.000 ....oceiuerreiiinirreeee e s e 677,19 €

Activitats assenyales als epigrafs 1.5.b), I.5&jons el nombre de
missatges telefonics o per via informatica pregistoualment,

CFINS 5.000 ..o 260,1p €

. MES de 5.000 .....ooviiiiiiiiiieie s 644,94 €

Article 7. Acreditament

1. La taxa s’acredita i neix I'obligacié de continbquan s’inicii I'activitat municipal que
constitueix el fet imposable. A aquests efectemtendra iniciada la dita activitat en la data
de presentacié de la instancia que inicii el cpwasnt procediment o quan es comuniqui,
amb caracter previ, la realitzacio d’'una activitatpublicitat dinamica.

2. Quan l'activitat s’hagi iniciat o realitzat sensaver sol-licitat I'autoritzacio 0 comunicacio
previa corresponent, la taxa s’'acreditara quanic#’irefectivament I'activitat municipal
conduent a determinar si l'activitat de publicitdinamica en questi0 s’ajusta a les
determinacions de la normativa sobre la publiciia&mica i les ordenances municipals,
independentment de I'inici 0 no de I'expedient agistratiu sancionador que correspongui.
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3. Quan l'activitat de publicitat s’estengui a gagixercicis, les quotes resultants d’aplicar les
tarifes recollides a I'epigraf 1.2 de l'article tenior s’acreditaran el primer dia de cada any
natural i el periode impositiu comprendra I'anyunal, excepte en els suposits d’inici o
cessament en I'exercici de I'activitat, en aquest el periode impositiu s’ajustara a aquesta
circumstancia.

4. Respecte al prorrateig s’estara al previst edé@anca General.
Article 8. Régim de declaracio i ingrés

1. La taxa s’exigira en regim d’autoliquidacié guels procediments s’iniciin a instancia del
subjecte passiu o sigui aquest qui comuniqui giogitiactivitat. A aquests efectes, quan es
presenti la sol-licitud que inicii I'actuacié oxXjgedient es complimentara també degudament
I'impres d’autoliquidacid. L'interessat haura d'adjar a la instancia I'acreditacid d’haver
efectuat el pagament de la taxa.

2. Quan el volum d’activitat real, dins de cadareixe segtient al de concessio de la llicéncia
excedeixi en més d'un 20 per cent del volum queagsreveure i es declara, caldra presentar
declaracié complementaria en les oficines munisipal

A la declaracio s’adjuntara el comprovant d’havegréssat, mitjancant autoliquidacio, la
guota complementaria que resulti.

3. Quan es tracti de la taxa per 'activitat mysatide control de la publicitat exercida al llarg
de varis exercicis, s’haura de satisfer en lessdaie determini I’Ajuntament.

Article 9. Convenis de col-laboraci6

Es podra establir convenis amb els subjectes [gdsila taxa, 0 amb els seus representants,
per tal de simplificar el compliment de les obligas de declaracio, liquidacié i recaptacio.

Article 10. Infraccions i sancions

1. Pel que respecta a les infraccions i sancidmstéries que, en relacio a la taxa regulada en
aquesta Ordenanca, resultin procedents, s’aplelagae disposa la Llei General Tributaria i
I'Ordenanca General.

2. Pel que respecta a les sancions per infraceidad.lei 9/2000, de 7 de juliol, de Regulacio
de la publicitat dinamica a Catalunya, sera d’'agii@ I'Ordenanca Municipal reguladora de
la Publicitat.

Disposicio Addicional. Modificacio dels precepteseall'ordenanca i de les referencies que
fa a la normativa vigent, amb motiu de la promulgai® de normes posteriors

Els preceptes d'aquesta Ordenanca fiscal que apas 1sistematiques reprodueixin aspectes
de la legislacié vigent i altres normes de desarmparhent, i aquells en qué es facin
remissions a preceptes d'aquesta, s'entendra gquaisdmaticament modificats i/o substituits,
en el moment en que es produeixi la modificacié getceptes legals i reglamentaris de que
porten causa.
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Disposicio final

Aquesta Ordenanca, aprovada definitivament pel grlesessio celebrada el dia 19 de
desembre de 2013 a Les Franqueses del Vallesra@emavigor el dia 1 de gener de 2014 i
continuara vigent mentre no s’acordi la modificacidderogacio. En cas de modificacio
parcial, els articles no modificats continuararewis.



